
附件4

对外宣传经费
项目支出绩效评价报告

一、基本情况

（一）项目概况。

市宣传部负责统筹协调全市对外宣传工作，贯彻党中央、

省委对外宣传的工作战略、重大方针政策，研究拟订全市对外

宣传事业发展的总体规划。

项目年初结转项目资金4.85万元，年初预算资金260万元，

年中调减资金1.34万元，全年执行数为263.51万元，执行率

100%。该项目资金主要用于以下几个方面：（1）媒体合作，专

栏专版专题外宣： 1、全年借助媒体面向国内外宣传“创意黄

山 美在徽州”城市形象， 2、人民网、新华网、央广网、国际

在线等知名有影响力网络媒体专题宣传黄山（全年）， 3、安

徽日报、安徽广电台国际频道等省内主流媒体专版专栏宣传，

4、香港商报等境外媒体专版宣传黄山；（2）举办中央省级媒

体看黄山集中采访活动；（3）召开全市外宣选题谋划现场会；

（4）媒体招待费。（5）培训费： 1、邀请专家授课培训全市

新闻发言人， 2、组织重点部门和地区新闻发言人到外地高校

针对性培训。（6）新闻发布厅运营费及其他支出。

（二）项目绩效目标。



总体目标：全方位多角度立体化，展示黄山美好形象，对

外宣传黄山最强音。

阶段性目标：一、媒体合作，开设专栏专版专题外宣：1、

全年借助国内外媒体宣传“创意黄山 美在徽州”形象；2、人

民网、新华网、央广网等知名有影响力网络媒体专题宣传黄山；

3、安徽日报、安徽广电台国际频道、安徽之声等专版专栏宣传；

4、香港商报等境外媒体专版宣传黄山。二、举办中央省级媒体

看黄山集中采访活动；三、举办对外宣传工作培训班：1、邀请

专家授课培训全市新闻发言人；2、组织重点部门和地区新闻发

言人到外地高校培训。四、新闻发布厅运营等。

二、绩效评价工作开展情况

（一）绩效评价目的、对象和范围。

根据省、市关于全面实施绩效管理的相关规定，统筹社会

效益和经济效益的关系，专款专用，切实提高财政资金使用效

益，对对外宣传经费项目实施绩效自评。

（二）绩效评价原则、评价指标体系（附表说明）、评价

方法、评价标准等。

绩效评价原则：科学公正、统筹兼顾、激励约束、公开透

明。

绩效评价体系：

一级

指标

二级

指标

三级指

标

指标解释 指标说明

决策
项目

立项

立项依

据

充分性

项目立项是否符合法律法

规、相关政策、发展规划

以及部门职责，用以反映

评价要点：

①项目立项是否符合国家法律法规、国民经济发

展规划和相关政策；



和考核项目立项依据情

况。

②项目立项是否符合行业发展规划和政策要求；

③项目立项是否与部门职责范围相符，属于部门

履职所需；

④项目是否属于公共财政支持范围，是否符合中

央、地方事权支出责任划分原则；

⑤项目是否与相关部门同类项目或部门内部相关

项目重复。

立项程

序

规范性

项目申请、设立过程是否

符合相关要求，用以反映

和考核项目立项的规范情

况。

评价要点：

①项目是否按照规定的程序申请设立；

②审批文件、材料是否符合相关要求；

③事前是否已经过必要的可行性研究、专家论

证、风险评估、绩效评估、集体决策。

绩效

目标

绩效目

标

合理性

项目所设定的绩效目标是

否依据充分，是否符合客

观实际，用以反映和考核

项目绩效目标与项目实施

的相符情况。

评价要点：

（如未设定预算绩效目标，也可考核其他工作任

务目标）

①项目是否有绩效目标；

②项目绩效目标与实际工作内容是否具有相关

性；

③项目预期产出效益和效果是否符合正常的业绩

水平；

④是否与预算确定的项目投资额或资金量相匹配。

决策

绩效

目标

绩效指

标

明确性

依据绩效目标设定的绩效

指标是否清晰、细化、可

衡量等，用以反映和考核

项目绩效目标的明细化情

况。

评价要点：

①是否将项目绩效目标细化分解为具体的绩效指

标；

②是否通过清晰、可衡量的指标值予以体现；

③是否与项目目标任务数或计划数相对应。

资金

投入

预算编

制

科学性

项目预算编制是否经过科

学论证、有明确标准，资

金额度与年度目标是否相

适应，用以反映和考核项

目预算编制的科学性、合

理性情况。

评价要点：

①预算编制是否经过科学论证；

②预算内容与项目内容是否匹配；

③预算额度测算依据是否充分，是否按照标准编

制；

④预算确定的项目投资额或资金量是否与工作任

务相匹配。

资金分

配

项目预算资金分配是否有

测算依据，与补助单位或

评价要点：

①预算资金分配依据是否充分；



合理性 地方实际是否相适应，用

以反映和考核项目预算资

金分配的科学性、合理性

情况。

②资金分配额度是否合理，与项目单位或地方实

际是否相适应。

过程
资金

管理

资金到

位率

实际到位资金与预算资金

的比率，用以反映和考核

资金落实情况对项目实施

的总体保障程度。

资金到位率=（实际到位资金/预算资金）×100%。

实际到位资金：一定时期（本年度或项目期）内落实

到具体项目的资金。

预算资金：一定时期（本年度或项目期）内预算安排

到具体项目的资金。

预算执

行率

项目预算资金是否按照计

划执行，用以反映或考核

项目预算执行情况。

预算执行率=（实际支出资金/实际到位资金）×10

0%。

实际支出资金：一定时期（本年度或项目期）内

项目实际拨付的资金。

过程

资金

管理

资金使

用

合规性

项目资金使用是否符合相

关的财务管理制度规定，

用以反映和考核项目资金

的规范运行情况。

评价要点：

①是否符合国家财经法规和财务管理制度以及有

关专项资金管理办法的规定；

②资金的拨付是否有完整的审批程序和手续；

③是否符合项目预算批复或合同规定的用途；

④是否存在截留、挤占、挪用、虚列支出等情

况。

组织

实施

管理制

度

健全性

项目实施单位的财务和业

务管理制度是否健全，用

以反映和考核财务和业务

管理制度对项目顺利实施

的保障情况。

评价要点：

①是否已制定或具有相应的财务和业务管理制

度；

②财务和业务管理制度是否合法、合规、完整。

制度执

行

有效性

项目实施是否符合相关管

理规定，用以反映和考核

相关管理制度的有效执行

情况。

评价要点：

①是否遵守相关法律法规和相关管理规定；

②项目调整及支出调整手续是否完备；

③项目合同书、验收报告、技术鉴定等资料是否

齐全并及时归档；

④项目实施的人员条件、场地设备、信息支撑等

是否落实到位。

产出 产出

数量

实际完

成率

项目实施的实际产出数与

计划产出数的比率，用以

反映和考核项目产出数量

实际完成率=（实际产出数/计划产出数）×100%。

实际产出数：一定时期（本年度或项目期）内项

目实际产出的产品或提供的服务数量。



目标的实现程度。 计划产出数：项目绩效目标确定的在一定时期

（本年度或项目期）内计划产出的产品或提供的服务

数量。

产出

产出

质量

质量达

标率

项目完成的质量达标产出

数与实际产出数的比率，

用以反映和考核项目产出

质量目标的实现程度。

质量达标率=（质量达标产出数/实际产出数）×10

0%。

质量达标产出数：一定时期（本年度或项目期）内实

际达到既定质量标准的产品或服务数量。既定质量标

准是指项目实施单位设立绩效目标时依据计划标准、

行业标准、历史标准或其他标准而设定的绩效指标

值。

产出

时效

完成及

时性

项目实际完成时间与计划

完成时间的比较，用以反

映和考核项目产出时效目

标的实现程度。

实际完成时间：项目实施单位完成该项目实际所耗用

的时间。

计划完成时间：按照项目实施计划或相关规定完

成该项目所需的时间。

产出

成本

成本节

约率

完成项目计划工作目标的

实际节约成本与计划成本

的比率，用以反映和考核

项目的成本节约程度。

成本节约率=[（计划成本-实际成本）/计划成本]

×100%。

实际成本：项目实施单位如期、保质、保量完成

既定工作目标实际所耗费的支出。

计划成本：项目实施单位为完成工作目标计划安

排的支出，一般以项目预算为参考。

效益
项目

效益

实施效

益

项目实施所产生的效益。 项目实施所产生的社会效益、经济效益、生态效益、

可持续影响等。可根据项目实际情况有选择地设置和

细化。

满意度 社会公众或服务对象对项

目实施效果的满意程度。

社会公众或服务对象是指因该项目实施而受到影响的

部门（单位）、群体或个人。一般采取社会调查的方

式。

绩效评价方法：比较法、成本效益分析法。

绩效评价标准：定量与定性评价相结合的比较法。

（三）绩效评价工作过程。

1.准备阶段。确定本单位绩效自评项目、明确绩效评价要

求与主体。



2.实施阶段。组建绩效评价工作小组，制订绩效评价工作

方案(包括项目概况、评价思路、方法手段、组织实施、进度安

排等)，收集绩效评价相关资料并开展公众满意度调查，审查核

实绩效评价资料，综合分析确定评价结论，撰写并提交绩效评

价报告。

三、综合评价情况及评价结论（附相关评分表）

2023年度对外宣传经费项目单位自评100分，圆满完成当年

计划。

附件：

项目支出绩效自评表
（2023年度）

项目名称 对外宣传

主管部门 040-中共黄山市委宣传部 实施单位
040001-中共黄山市委宣传

部

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预

算数

全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金

总额：
262.59 258.66 258.66 10 100.00% 10.00

其中：本

年财政拨

款

262.59 258.66 258.66 —

上年结转

资金
0.00 0.00 0.00 —

其他资金
0.00 0.00 0.00 —

年
度

总
体

目
标

预期目标 实际完成情况



根据高标准建设生态型国际化世界级休

闲度假旅游目地城市的要求，按照“创

意黄山 美在徽州”全球推介计划，与中

央省级主流媒体、长三角媒体、知名网

络媒体开展全方位合作，不断拓宽渠

道，采取多种形式，全面推介黄山，建

设运营黄山海媒账号，打造现象级网络

作品，同步做好网络舆情分析检测等内

容。全方位多角度立体化，展示黄山美

好形象，对外宣传黄山最强音。

全年全市共刊播省级以上媒体原创稿

件3万余篇，其中海外报道5千余篇。

黄山市上榜2022—2023年度《中国美

好生活大调查》“十大秀美之城”；

市委宣传部获评“公益友好城市推动

者”称号；新闻发布工作获得省委宣

传部副部长、省政府新闻办主任郑明

武高度肯定；围绕全省全面推进乡村

振兴现场会、全省旅游高质量发展大

会、“人才安徽行”系列活动动员部

署会，负责摄制的汇报片、宣传片均

得到省委书记韩俊的表扬肯定，韩俊

书记在讲话中指出：“黄山这个片子

拍的好”“是下了功夫的”。

绩
效
指
标

一级

指标

二级指

标
三级指标

年度指

标值

实际完成

值
分值 得分

偏差原因分

析及改进措

施

产出

指标

(50

分)

数量指

标
中央省级媒体发稿

≥10000

篇
30000 20 20

质量指

标

做好网络舆情分析

检测

成效显

著
成效显著 10 10

时效指

标

及时展示黄山高质

量发展成效和亮点

成效显

著
成效显著 10 10

成本指

标

预算内资金合理规

划使用

≤260万

元
258.66 10 10

效益

指标

(30

分)

经济效

益指标
无此项指标

无此项

指标
0

社会效

益指标

中央省级媒体集中

采访活动
≥3次 3次 15 15

生态效

益指标
不适用 不适用 0

可持续

影响指

标

持续扩大黄山知名

度

成效显

著
成效显著 15 15

满意

度指

标(10

分)

满意度

指标
群众满意度 ≥95% 99% 10 10

总分 100 100.00



四、绩效评价指标分析

（一）项目决策情况分析。根据中共黄山市委宣传部主要职

能确立本项目。

（二）项目过程情况分析。项目按照年度工作计划有序推进。

（三）项目产出情况分析。项目年初结转项目资金 4.85 万

元，年初预算资金 260 万元，年中调减资金 1.34 万元，全年执

行数为 263.51 万元，执行率 100%。全年全市共刊播省级以上

媒体原创稿件 3 万余篇。深入学习贯彻落实党的二十大精神，

新安江生态保护工作在央视新闻联播头条播出，推出专访党的

二十大代表凌云龙、守菊的相关报道 60 余篇，刊发习近平总书

记回信精神相关报道 200 余篇（条）。圆满完成多次重大外事

活动宣传服务工作，获得省市主要领导的高度肯定，并得到外

交部新闻司的表扬。开设黄山海媒脸谱平台账号 “Amazing

Huangshan”，黄山英文网站上线试运营。打造多个现象级网络

作品,联合河南卫视打造的《重阳奇妙游》重磅节目，全网曝光

近 50 亿次。先后参与举办 5 场“四季黄山”相约系列发布会、

“新时代·新徽商”2021 年度人物发布仪式等活动，成功举办

“2022 年中国有约 A Date with China”国际媒体主题采访黄山站

活动。黄山知名度、美誉度得到大幅提升。

（四）项目效益情况分析。通过项目实施，进一步强化对

外宣传力度，传播黄山声音，提升黄山城市形象，扩大黄山知

名度。

五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析



（一）主要经验及做法。

一是加大媒体合作，在新民晚报、解放日报、香港商报等

媒体开设专栏专版专题进行对外宣传；二是中央省级主流媒体

原发稿件3万余篇，围绕深入学习贯彻落实党的二十大精神，新

安江生态保护工作在央视新闻联播头条播出，推出专访党的二

十大代表凌云龙、守菊的相关报道60余篇，刊发习近平总书记

回信精神相关报道200余篇（条）。围绕“花开黄山”“海外华

文媒体走读黄山”“新安江生态保护”“黄山茶业经济”“小

康生活”“乡村振兴”等主题，刊发各类稿件3万余条。三是加

强国际化表达。圆满完成多次重大外事活动宣传服务工作，获

得省市主要领导的高度肯定，并得到外交部新闻司的表扬。开

设黄山海媒脸谱平台账号“Amazing Huangshan”，黄山英文网

站上线试运营。成功举办“2022年中国有约A Date with China”国

际媒体主题采访黄山站活动。四是打造多个现象级网络作品。

联合河南卫视打造的《重阳奇妙游》重磅节目，全网曝光近50

亿次。策划制作的35分钟纪录片《田野的“微”笑》，得到省

主要领导的高度肯定和点赞并通过中央省级主流媒体，推出相

关稿件280余篇（条）。

（二）存在的问题及原因分析。

项目绩效目标设定较为简单，还未实现多元化，量化指标

有待进一步细化分解。



六、下一步改进建议

优化绩效目标的设定，多元化、全方面设定绩效指标，构

建合理的绩效评价体系，评价方法要注意适当性、可操作性。

七、其他需要说明的问题

无。
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